ZAtACZNIK DO RAPORTU Z DIAGNOZY

Czastkowe wyniki badania w ramach projektu ,,M6j pomyst na coolture+ Inicjatywy oddolne”
Badaniami objeto 724 osoby. Wiekszoé¢ badanych, to mieszkaricy Wtoctawka(85,2%);w dzielnicy Srédmiescie mieszka 72,1%
respondentow. Wsrdd ankietowanych najliczniejszg grupe stanowity osoby w przedziale wiekowym 15-18 lat (40,2%). Licznie
reprezentowana byta réwniez grupa w wieku 31-59 lat(33,5%). Osoby w wieku 19-30 lat stanowity 19% badanej populacji, w
wieku 10-14 lat byto 4,7% badanych, zas osoby powyzej 60 roku zycia stanowity 8,88% badanych. Wsréd respondentéw kobiety
stanowity 55,1% .
Badanych wskazali osiedla lub dzielnice, na ktérej mieszkaja:
» Centrum (466 wskazan)
Srodmiescie (56 wskazan)
Kazimierza Wielkiego (14 wskazan)
Zazamcze (21 wskazan)
Wschdd (4 wskazan)
Potudnie (34 wskazan)
Zawisle (16 wskazan)
Michelin/Mielecin (11 wskazan)
Brzes¢ Kujawski (1 wskazan)
Lipno (1 wskazan)
Wies (91 wskazan)
Rybnica (2 wskazania)
Kowal (3 wskazania)

Ulica Ptocka (1 wskazanie)

V V V V VYV V V V V V V V V

Lubraniec (1 wskazanie)

W pierwszej kolejnosci badani zostali poproszeni o wskazanie preferowanych sposobdw spedzania czasu wolnego. Do najczesciej
wskazywanych odpowiedzi nalezaty: 59,8% respondentdw w czasie wolnym najchetniej oglada filmy w TV i na DVD, 43,8%
badanych deklarowato, ze czyta ksigzki, czasopisma. Do kina, teatru wybiera sie w czasie wolnym 40,6% badanych a w imprezach
plenerowych uczestniczy 31,6% badanej zbiorowosci.

Doktadnie zagadnienie to obrazuje tabela nr 2.

Dodatkowo badanych poproszono o wymienienie innych, nie uwzglednionych w ankiecie sposobéw spedzania czasu wolnego

przez respondentéw. Badani wymienili basen oraz spacery.

Tab. 2. Spedzanie czasu wolnego (w %)

LICZBA SPOSOBY SPEDZANIA WOLNEGO CZASU (w %)
RESPONDENTOW
Jezdze kina, teatru 40,6
Chodze na koncerty 36,3

26




724

Chodze na wystawy, wernisaze 16
Uczestnicze w imprezach plenerowych 31,6
Uczestnicze w zajeciach Centrum Kultury ,,Browar B” 9

( w tym Kluby: ,Zazamcze”, ,Stara Remiza”, ‘teg’)

Czytam ksigzki, czasopisma 43,8
Ogladam filmy w TV i na DVD 59,8
Pogtebiam wtasne wiadomosci i umiejetnosci zwigzane ze sztuka 14,1
Inne 31,1
Brak danych 0

Kolejne pytanie koncentrowato sie na wydatkach mieszkaricéw na szeroko rozumiany udziat w kulturze. Najczesciej
(25,3% wskazan) respondenci deklarowali, ze na ksigzki, ptyty z muzyka, filmem, udziat w zajeciach artystycznych, koncertach,

wyjazd do kina przeznaczajg 21-50 ztotych. 22,2% badanych nie przeznacza na ten cel zadnych pieniedzy a 22,1% respondentow

na kulture wydaje 11-20zt.

Doktadnie wyniki te ilustruje tabela nr 3.

Tab. 3. Orientacyjne miesieczne wydatki na ksiqzki, ptyty z muzykq, filmem, udziat w zajeciach artystycznych, koncertach, wyjazd

do kina (w %)
LICZBA ORIENTACYINE MIESIECZNE WYDATKI NA KSIAiKI, PLYTY Z MUZYKA, FILMEM,
RESPONDENTOW UDZIAL W ZAJECIACH ARTYSTYCZNYCH, KONCERTACH, WYJAZD DO KINA (w %)
Nie przeznaczam 22,2
Do 10 zt 13
724 11-20 zt 22,1
21-50 zt 25,3
51-100 zt 12,7
Powyzej 100 zt 4,97
Brak danych 0

Wypowiadajgc sie na temat czestosci bywania w Centrum Kultury Browar B 46,5% respondentéw zadeklarowato, ze
odwiedza Kluby Browar B, Zazamcze, Stara Remiza lub/i teg. 7,59% badanych robi to czesciej niz raz na tydzien, 8,97% badanych

deklarowato, ze bywa tam czesciej niz raz na miesigc. Czesciej niz raz na kwartat w ktéryms z oddziatéw Centrum Kultury bywa

15,3% badanych a 14,6% robi to raz na rok.

Szczegbtowo te kwestie obrazuje tabela nr 4.
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Tab. 4. Czestos¢ bywania w centrum kultury Browar B, Zazamcze, Stara Remiza oraz teg (w %)

LICZBA CZESTOSC BYWANIA W CENTRUM KULTURY BROWAR B,
RESPONDENTOW ZAZAMCZE, STARA REMIZA ORAZ tEG (w %)
ODPOWIEDZI POZYTYWNE

Czesciej niz 1 raz na tydzien 7,59

724 Czesciej niz 1 raz na miesiac 8,97
Czesciej niz 1 raz na kwartat 15,3 46,5
Czesciej niz 1 raz na rok 14,6
Wcale 52,2
Brak danych 1,24

Poddani badaniu respondenci zostali poproszeni o wskazanie czynnikéw majgcych wsptyw na ich decyzje o skorzystaniu
z oferty CKBB. Najczesciej wskazywana odpowiedzig byta ta o niekorzystaniu z oferty (42,5% wskazan). 26,2% badanych
decyduje sie na oferte Centrum Kultury Browar B ze wzgledu na che¢ rozwijania zainteresowan a 25,6% docenia mozliwosc
poznania nowych ludzi.

Doktadnie wyniki te ilustruje tabela nr 5.

Tab. 5. Czynniki majqgce wptyw na decyzje o skorzystaniu z oferty Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA DECYZJE O SKORZYSTANIU Z OFERTY
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)

Ciekawy sposdb spedzania wolnego czasu 34
Udziat w konkursach 8,28

724 Rozwijanie zainteresowan 26,2
Mozliwos¢ zdobycia potrzebnych umiejetnosci 7,87
Mozliwos¢ poznania nowych ludzi 25,6
Nie korzystam z oferty 42,5
Brak danych 5,93

Prosba o ocene Centrum Kultury Browar B, jak wspomniano na wstepie niniejszego opracowania, zaowocowata
przekraczajgcg 50% odmowa udzielenia odpowiedzi. | chociaz w zwigzku z powyzszym pytanie to powinno zosta¢ usuniete z
opracowania podjeto decyzje o zachowaniu go i skupieniu sie na pozyskanych danych, pamietajgc jednak, ze dotyczg one mniej
niz potowy przebadanej zbiorowosci.

Doktadnie zagadnienie to omawia tabela nr 6.
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Tab. 6. Ocena Centrum Kultury Browar B pod wzgledem nastepujgcych kryteriow (w %)

LICZBA OCENA CENTRUM KULTURY BROWAR B
RESPONDENTOW POD WZGLEDEM NASTEPUJACYCH KRYTERIOW (w %)
OCENA

(na skali ocen szkolnych, gdzie 1 oznacza niedopuszczalny a 6 celujacy)

1 2 3 4 5 6 BRAK DANYCH
Dni otwarcia 3,31 1,51 | 3,59 10,6 | 15,5 11,7 | 53,7
724 Godziny otwarcia 3,45 1,79 4,41 10,4 16,3 11,9 51,8
Warunki lokalowe 3,31 2,07 4,41 6,76 15,7 16,3 51,4
Wyposazenie placowki 3,17 1,1 5,52 8,01 13,4 16,4 52,5

Réznorodnos¢ oferty kulturalnej 3,45 0,55 3,45 9,94 18,4 12,7 51,5

Profesjonalizm pracownikéw 2,48 1,24 2,9 6,21 14,5 20,6 52,1
Uprzejmos¢ pracownikdow 3,31 0,96 2,34 3,86 14,1 23,6 51,8
Atmosfera na zajeciach 2,76 1,65 2,76 6,21 14,4 18,6 53,6

Dostepnosc informacji o ofercie 3,86 1,93 4,41 10,6 14,8 12 52,3

Dla organizatoréw Projektu Mdj pomyst na coolture+ Inicjatywy oddolne istotnym byto takze poznanie opinii badanych
na to, ktdre z dziatan kulturalnych organizowanych we Wtoctawku sg najciekawsze.
Uzyskane odpowiedzi pokazujg, ze najwiecej (83,4%) respondentéw wskazato Dni Wtoctawka, 66,6% badanych uznato, ze
najciekawsza jest Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy, 34,3% badanych wskazato na Bulwar Sztuki.

Szczegbtowe wypowiedzi ilustruje tabela nr 7.

Tab. 7. Najciekawsze dziatania kulturalne organizowane we Wtoctawku (w%,)

LICZBA NAJCIEKAWSZE DZIAtANIA KULTURALNE ORGANIZOWANE
RESPONDENTOW WE WLOCLAWKU (w %)
Dni Wtoctawka 83,4
Bulwar Sztuki 34,3
Finat turnieju Poezji Spiewanej 19,9
Moj Swiat- Moje zycie 6,07
Wioctawskie Inspiracje Artystyczne 15,1
724 Scena dla Malucha 7,18
Gramy u Siebie 17,7
Wierszykarnia 4,97
Struna 9,94
O Kujawski Wianek 10,2
Konkurs Rzezbiarski im. St. Zagajewskiego 15,2
Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy 66,6
Brak danych 1,79
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Kolejne pytanie zostato rozbite na cztery czesci koncentrujgce sie na dziataniach poszczegdélnych oddziatéw Centrum
Kultury Browar B. Badanych poproszono o ocene, ktdre z zaje¢ organizowanych przez Centrum Kultury Browar B sg
najciekawsze.

W przypadku zaje¢ organizowanych przez Klub CKBB Zazamcze najczesciej wskazywane byly zajecia fotografii (50,7%)
oraz zajecia tanca (42,1%). Doktadne wyniki obrazuje tabela nr 8a.

Koncentrujac sie na zajeciach z repertuaru Klub CKBB Stara Remiza badani najczesciej wskazywali zespot tanca
breakdance ,FunkDa Mental” (20,4% wskazan), Szkétka Jezykowa ,,Funny English” (18,1%) oraz Zajecia artystyczne dla dzieci
»Kraina wyobrazni” (17,1%). Szczegétowo wyniki te obrazuje tabela nr 8b.

Wypowiadajgc sie na temat zaje¢ organizowanych przez Klub CKBB teg respondenci jako najciekawsze najczesciej
wskazywali zajecia z angielskiego i aerobic (21,4%), zajecia plastyczne (18%) oaz zajecia teatralne (16,4%). Szczegdtowy rozktad

odpowiedzi na to pytanie obrazuje tabela nr 8c.

Tab. 8a. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB ZAZAMCZE (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
RESPONDENTOW KLUB CKBB ZAZAMCZE (w %)
Zajecia tanca (klasycznego, hip-hop, taniec towarzyski, taniec nowoczesny, breakdance) 42,1
Teatr Tanca ,Inaczej” 21,4
Warsztaty muzyczne (gitarowe, perkusyjne, studio piosenki, dzieciecy zespdt rockowy 31,1
724 Przystanek Rodzina (twdrcze warsztaty rodzinne, Klub matego odkrywcy, Strefa bez stresu) 29,8
Fotografia 50,7
Brak danych 7,18

Tab. 8b. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB STARA REMIZA (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
RESPONDENTOW KLUB CKBB STARA REMIZA (w %)

Zespot tanca wspodtczesnego ,,Bunt” 14,2
Zajecia artystyczne dla dzieci ,,Kraina wyobrazni” 17,1
Zajecia plastyczne dla dorostych ,Kuferek” 11,5
Klub gier strategicznych ,Fenix” 16,6

724 Klub brydzowy ,Zgrana karta” 9,8
Zespot tanca breakdance ,,FunkDa Mental” 20,4
Zespot tanca estradowego i hip-hop "FunkRockass Junior" 13
Zajecia rekodzieta ludowego i artystycznego 13,4
Szkétka Jezykowa ,,Funny English” 18,1
Brak danych 18,9
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Tab. 8c. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB tEG (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
RESPONDENTOW KLUB CKBB £EG (w %)

Angielski wtorki 21,4
Aerobic 21,4
Zajecia plastyczne 18
Taniec nowoczesny — Zespét ,, Mega-Mix” 12,8

724 Zajecia sportowe z ukierunkowaniem na boks - "Klub Champion" 131
Zajecia Swietlicowe 8,14
Zajecia teatralne 16,4
Samoobrona dla kobiet 28
Brak danych 19,8

Dodatkowo badani zostali poproszeni o ocene zajec Taniec i Spiew w ZPiT KUJAWY organizowanych przez Zespot Piesni i

Tanca KUJAWY. Jako ciekawe zajecia te uznato 10,8% badanych.

Starajac sie wyjs¢ z ciekawa dla mieszkancow Wioctawka ofertg organizatorzy Projektu postanowili pozna¢ opinie
badanych na rdéznorodne zajecia. Najwiekszym zainteresowaniem cieszyly sie warsztaty fotograficzne (40,1% wskazan),
warsztaty filmowe (np. Dyskusyjny klub filmowy) (30,2%), warsztaty grafiki komputerowej (29,8%), nauka gry na instrumencie
(22,9%), warsztaty multimedialne (np. Tworzenia stron internetowych, flesz, animacje, itp.) (22,4%) oraz warsztaty
komputerowe (rozgrywki z gier komputerowych) (22,2%).

Doktadnie zagadnienie to ukazuje tabela nr 9.

Dodatkowo badanych poproszono o wskazanie innych niz uwzglednione w ankiecie zajeé organizowanych przez Centrum Kultury
Browar B, ktdre bytyby interesujace dla respondentéw lub ich znajomych:
» Zajecia o mandze i anime
Plener
Historia i geografia
Elektronika
Pitka nozna/siatkowka
Pitka nozna dziewczyn
Warsztaty jezykowe
Jezyk angielski

Kultura japonska

VvV V V V VYV V V V

Burleska
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Balet

Sitownia

Wolontariat

YV V V VYV V

Nauka $piewu

Co$ o motoryzacji

Nauka gry na instrumencie:

YV V V V

Gitara (7 wskazan)
Gitara elektryczna (1 wskazanie)
Pianino (2 wskazania)

Perkusja (6 wskazan)

Tab. 9. Przewidywane zainteresowanie proponowanymi przez CKBB zajeciami (w %)

LICZBA PRZEWIDYWANE ZAINTERESOWANIE
RESPONDENTOW PROPONOWANYMI PRZEZ CKBB ZAJECIAMI (w %)
Nauka gry na instrumencie 22,9
Sekcja gier (np. Planszowe, terenowe, rpg) 15,1
Sekcja kabaretowa 14,2
Sekcja modelarska 11,2
Warsztaty dziennikarskich 21,4
Warsztaty filmowe (np. Dyskusyjny klub filmowy) 30,2
Warsztaty fotograficzne 40,1
Warsztaty grafiki komputerowej 29,8
724 Warsztaty i plenery artystyczne (np. Malarstwo, rzezba) 18,1
Warsztaty komputerowe (rozgrywki z gier komputerowych) 22,2
Warsztaty multimedialne (np. Tworzenia stron internetowych, flesz, animacje, itp.) 22,4
Warsztaty plastyczne 19,6
Warsztaty rekodzieta artystycznego (np. Haft, decupage, robienie bizuterii, filcowanie, szycie) 12,8
Warsztaty rytmicznego tworzenia dzwiekow (beatbox) 11,3
Warsztaty tanfica z ogniem 13,5
Warsztaty wokalne 12,3
Zajecia literackie (wiersze, dyskusyjny klub fantastyki) 10,9
Zajecia orkiestry rozrywkowej 3,72
Zajecia sekcji teatralnej 14,8
Zajecia tanca towarzyskiego 15,9
Dziatania klubu mtodziezowego 11,3
Inne 4,55
Nie interesuje mnie udziat w zajeciach dodatkowych 5,93
Brak danych 1,24
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Ze wzgledu na chec dotarcia do jak najszerszego grona odbiorcow w ankiecie umieszczono rowniez pytanie o najczesciej

wykorzystywane zrodta wiedzy o imprezach organizowanych przez Centrum Kultury Browar B. Respondenci najczesciej

wskazywali Internet (64,8%), znajomych oraz rodzine (42,8%), radio (33,4%), plakaty (28,6%) a takze TV kablowa (23,3%).

Szczegbtowe wypowiedzi w tej kwestii ilustruje tabela nr 10.

Tab. 10. Zrédfa wiedzy o imprezach organizowanych przez Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA ZRODLA WIEDZY O IMPREZACH ORGANIZOWANYCH PRZEZ
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)

Z Internetu 64,8
Od znajomych, rodziny 42,8
W pracy 12,7
Z plakatu 28,6

724 Z ulotek 18
Z TV kablowej 23,3
Radia 33,4
Bezposrednio w siedzibie 11,7
Brak danych 2,9

Ponadto, badani poproszeni o ocene posiadanej przez nich wiedzy na temat dziatan CKBB

dobrze poinformowani (59,3%). Odpowiedzi odmodwit niewielki odsetek respondentow (2%).

uznali, ze s3 w wiekszosci

Ankieta koncentrowata sie takie na zainteresowaniu stronami internetowymi Centrum Kultury Browar B. 34,7%

respondentéw odwiedza fanpage CKBB na Facebooku, podobnie jest w przypadku strony www.ckbrowarb.pl, ktdra cieszy sie

zainteresowaniem 37,2% badanych.

Szczegétowo omawiane zagadnienie obrazuje tabela nr 11.

Tab. 11. Zainteresowanie stronami internetowymi Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA ZAINTERESOWANIE STRONAMI INTERNETOWYMI
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)
FACEBOOK WWW.CKBROWARB.PL
724 Odwiedza 34,7 Odwiedza 37,2
Nie odwiedza 62,6 Nie odwiedza 59,5
Brak danych 2,76 Brak danych 3,31
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Celem Projektu jest ponadto wytonienie oséb i grup, ktore powinny by¢ (zdaniem respondentéw) szczegdlnie wspierane
poprzez dziatania kulturalno-edukacyjne CKBB. Zdaniem respondentéw powinna by¢é to miodziez gimnazjalna i
ponadgimnazjalna (67,5% wskazan), rodziny (43,5%), studenci oraz osoby zagrozone wykluczeniem spotecznym (38,5%
wskazan), dzieci (35,2%) a takze seniorzy (33,8%).

Doktadnie zagadnienie to ilustruje tabela nr 12.

Dodatkowo respondenci zostali poproszeni o wskazanie innych, nie uwzglednionych w ankiecie osdb lub/i grup nie
uwzglednionych w ankiecie, a ktére zdaniem respondentédw powinny byé szczegdlnie wspierane przez dziatania kulturalno-
edukacyjne CKBB:

» Zespot Piesni i Tanca Kujawy (4 wskazania)

> Break dance (1 wskazanie)

Tab. 12. Subiektywna ocena respondentéw dotyczqca tego, ktére osoby/grupy powinny by¢ szczegdlnie wspierane przez

dziatania kulturalno-edukacyjne CKBB (w %)

LICZBA SUBIEKTYWNA OCENA RESPONDENTOW DOTYCZACA TEGO,
RESPONDENTOW KTORE OSOBY/GRUPY POWINNY BYC SZCZEGOLNIE WSPIERANE
PRZEZ DZIAtANIA KULTURALNO-EDUKACYJNE CKBB (w %)

Dzieci 35,2
Mtodziez gimnazjalna i ponadgimnazjalna 67,5
Studenci 38,5
Seniorzy 33,8
724 Osoby zagrozone ,wykluczeniem spotecznym” (m.in. osoby 38,5

niepetnosprawne, osoby bezrobotne)

Rodziny 43,5
Inne 4,14
Brak danych 2,34

Badanych poproszono takze o opinie na temat przyjaznosci poszczegdlnych dzielnic Wioctawka dla rozwoju kultury.
Najczesciej wskazywane jako przyjazne byto osiedle Zazamcze (66,6%), Potudnie (54,6%), Zawisle (43%) oraz Srdédmiescie
(41,4%).

Szczegotowe wyniki obrazuje tabela nr 13.

Ponadto badanych poproszono o wskazanie innych, nie wymienionych w ankiecie osiedli lub/i dzielnic Wtoctawka i ich ocene:
Osiedla ocenione jako przyjazne:
» Tumska (1 wskazanie)

» Grabkowo (1 wskazanie)
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» Ptasia (1 wskazanie)

> teg (2 wskazanie)

> 3-go Maja (1 wskazanie)
Osiedla ocenione jako nieprzyjazne:

» Zakret (3 wskazania)

> Bulwary (4 wskazania)

» 3-go Maja (1 wskazanie)

Tab. 13. Ocena dzielnic Wtoctawka pod wzgledem ich przyjaznosci dla rozwoju kultury (w %)

LICZBA OCENA DZIELNIC WtOCtAWKA POD WZGLEDEM
RESPONDENTOW ICH PRZYJAZNOSCI DLA ROZWOJU KULTURY (w %)
PRZYJAZNE NIEPRZYJAZNE
Srédmiedcie 41,4 58,6
Zazamcze 66,6 33,4
Potudnie 54,6 45,4
724 Zawisle 43 57

Michelin 37,8 62,2
Kazimierz Wielkiego 30,8 69,2
Brak danych 17,1

Na koncu badani zostali poproszeni o wymienienie pomystéw, ktére ich zdaniem madgtby pojawié sie w ofercie Centrum Kultury
Browar B:
> Kurs salsy
» Koncerty oraz zajecia zwigzane z grg na réznych instrumentach (m. in. gitara, gitara elektryczna, pianino, keyboard,
perkusja)
Koncerty (m. in, Hey, hip hop) (18 wskazan)
Szachy
Zajecia dla dorostych
Zajecia zdrowego stylu zycia (2 wskazania)
Kursy kultury japonskiej
Zawody jazdy na motocyklach
Wycieczka rowerowa
Taniec ludowy, towarzyski dla mtodziezy
Kabareton
Imprezy plenerowe

Imprezy dla mtodziezy (4 wskazania)

V V V V V V V V V VYV V V

Zajecia z baletu
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Turniej tanca hip hop (2 wskazania)

Bitwy taneczne break dance (3 wskazania)

Turniej tanca nowoczesnego, poppingu, lockingu, electro, streetdance
Crossfit

Sztuki walki

Kursy samoobrony

Akcje wolontariatu (2 wskazania)

Teatralne przedstawienia dla dzieci

Darmowa nauka tanica

Spotkania z raperami

Turniej sportu

Gra w siatkdwke i koszykéwke

Gra w pitke nozng

Lekcje Spiewu

Wiecej zaje¢ uwzgledniajgcych aktywnosc fizyczng, ¢wiczenia fitness, zajecia sitowe lub aerobowe, zumba (5 wskazan)

Kotko dyskusji dla umystow Scistych

vV V V V V V V V V V V V VYV V V V V

Turnieje popularnych gier komputerowych (m. in. League of Legends, World of Tanks)

Y

Kursy samoobrony
Warsztaty:
> Warsztaty dziennikarskie i filmowe
Warsztaty modowe
Warsztaty projektowania ubran
Warsztaty miksowania muzyki
Warsztaty taneczne
Warsztaty teatralne z profesjonalnymi aktorami
Warsztaty i studio fotograficzne dla mtodziezy za darmo

Warsztaty muzykalne

V V. V V ¥V V V

Warsztaty gry na gitarze elektrycznej

Ze wzgledu na to, ze organizatorzy Projektu planujg podja¢ dziatania Centrum Kultury Browar B. skierowane do grupy dotad
mato aktywnej tj. osoby w wieku 19-30 lat podczas opracowywania danych zebranych z ankiet skoncentrowano sie takze na
perspektywie tej wtasnie zbiorowosci. Wobec tego nalezy pamietad, ze ponizsze opracowanie dotyczy 121 respondentéw (ktore
na potrzeby ponizszego opracowania stanowi¢ bedg 100% interesujgcej nas zbiorowosci), czyli 19% z 653 badanych, ktdrzy

wskazali te odpowiedz w kafeterii.

Wsrdd osob w wieku 19-30 lat byto 60,3% kobiet oraz 39,7% mezczyzn. Ponadto poniewaz pytanie o rodzaj szkoty, do ktorej

badani uczeszczajg zostato pominiete przez 95% respondentdw zostato ono wytgczone z opracowania.
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Tab. 14. Charakterystyka przebadanej zbiorowosci (w %)

LICZBA CHARAKTERYSTYKA PRZEBADANEJ ZBIOROWOSCI (w %)
RESPONDENTOW
MIEJSCE ZAMIESZKANIA WYKSZTALCENIE
Miasto 92,6 Wyisze 15,7
Wies 6,61 Srednie ogdlne 46,3
Brak danych 0 Srednie zawodowe 18,2
121 Gimnazjalne lub ponizej 17,4
Brak danych 2,47

Badani wypowiadajgc sie na temat preferowanych przez siebie sposobdw spedzania czasu wolnego najczesciej
wymieniali: ogladanie filméw w TV i na DVD (62,8% wskazan), wyjazdy do kina lub teatru (58,7% wskazan), udziat w koncertach

(50,4% wskazan), czytanie ksigzek i czasopism (44,6). Szczegétowo wyniki przedstawia tabela nr 15.

Tab. 15. Spedzanie czasu wolnego (w %)

LICZBA SPOSOBY SPEDZANIA WOLNEGO CZASU (w %)
RESPONDENTOW
Jezdze kina, teatru 58,7
Chodze na koncerty 50,4
Chodze na wystawy, wernisaze 19
Uczestnicze w imprezach plenerowych 37,2
121 Uczestnicze w zajeciach Centrum Kultury ,,Browar B” 20,7

( w tym Kluby: ,Zazamcze”, ,Stara Remiza”, ‘teg’)

Czytam ksigzki, czasopisma 44,6
Ogladam filmy w TV i na DVD 62,8
Pogtebiam wtasne wiadomosci i umiejetnosci zwigzane ze sztuka 19
Inne 17,4
Brak danych 0

Respondenci wypowiadajac sie na temat swoich miesiecznych wydatkow na kulture (czyli, jak wymieniono w ankiecie,
ksigzki, ptyty z muzyka, filmem, udziat w zajeciach artystycznych, koncertach, wyjazdy do kina) deklarowali najczesciej, ze na
wspomniane powyzej aktywnosci przeznaczajq 21-50 zt (34,7% wskazan), do 10 oraz 11-20 ztotych (20,7% wskazan).

Doktadnie kwestie te ilustruje tabela nr 16.

Tab. 16. Orientacyjne miesieczne wydatki na ksigzki, ptyty z muzykq, filmem, udziat w zajeciach artystycznych, koncertach,

wyjazd do kina (w %)

37




LICZBA ORIENTACYJNE MIESIECZNE WYDATKI NA KSIAiKI, PLYTY Z MUZYKA, FILMEM,
RESPONDENTOW UDZIAL W ZAJECIACH ARTYSTYCZNYCH, KONCERTACH, WYJAZD DO KINA (w %)

Nie przeznaczam 13,2

Do 10 zt 20,7

121 11-20 zt 20,7

21-50 zt 34,7

51-100 zt 5,78

Powyzej 100 zt 4,13

Brak danych 0,82

Wypowiadajgc sie na temat czestosci bywania w Centrum Kultury Browar B najczesciej wskazywang odpowiedzig byta
wecale (35,4% wskazan), czesciej niz raz na kwartat bywa w CKBB 24% badanych w wieku 19-30 lat. Ponadto badani wskazywali
odpowiedzi czesciej niz raz na miesigc (15,7% wskazan) oraz czesciej niz raz na rok (14% wskazan). Doktadnie zagadnienie to

ilustruje tabela nr 17.

Tab. 17. Czestos¢ bywania w centrum kultury Browar B, Zazamcze, Stara Remiza oraz teg (w %)

LICZBA CZESTOS’C BYWANIA W CENTRUM KULTURY BROWAR B,
RESPONDENTOW ZAZAMCZE, STARA REMIZA ORAZ tEG (w %)
ODPOWIEDZI POZYTYWNE

Czesciej niz 1 raz na tydzien 9,09

121 Czesciej niz 1 raz na miesiagc 15,7
Czesciej niz 1 raz na kwartat 24 62,8
Czesciej niz 1 raz na rok 14
Wecale 35,5
Brak danych 1,65

Czynnikami majgcymi wptyw na decyzje o skorzystaniu z oferty Centrum Kultury Browar B najczesciej wymieniane byty:
ciekawy sposob spedzania wolnego czasu (56,2%), rozwijanie zainteresowan (38,8%), mozliwos¢ poznania nowych 0séb (26,4%).

Doktadnie odpowiedzi na to pytanie omawia tabela nr 18.

Tab. 18. Czynniki majgce wptyw na decyzje o skorzystaniu z oferty Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA DECYZJE O SKORZYSTANIU Z OFERTY
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)
Ciekawy sposdb spedzania wolnego czasu 56,2
Udziat w konkursach 17,4
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121

Rozwijanie zainteresowan 38,8
Mozliwos¢ zdobycia potrzebnych umiejetnosci 15,7
Mozliwos¢ poznania nowych ludzi 26,4
Nie korzystam z oferty 24

Brak danych 8,26

Badanych poproszono takze o ocene Centrum Kultury Browar B z réznej perspektywy.

Doktadnie kwestie te obrazuje tabela numer 19.

Tab. 19. Ocena Centrum Kultury Browar B pod wzgledem nastepujgcych kryteriow (w %)

LICZBA OCENA CENTRUM KULTURY BROWAR B
RESPONDENTOW POD WZGLEDEM NASTEPUJACYCH KRYTERIOW (w %)
OCENA
(na skali ocen szkolnych, gdzie 1 oznacza niedopuszczalny a 6 celujacy)
1 2 3 4 5 6 BRAK DANYCH
Dni otwarcia 08 |08 |0 17,4 | 19,8 | 10,7 | 504
121 Godziny otwarcia 1,65 1,65 | 0,82 14,9 | 20,7 11,6 | 48,8
Warunki lokalowe 0,82 0,82 3,3 2,47 19,8 23,1 49,6
Wyposazenie placowki 0,82 0,82 3,3 8,26 11,6 25,6 49,6
Réznorodnosc¢ oferty kulturalnej 1,65 0,82 0,82 14 24 9,91 48,8
Profesjonalizm pracownikdéw 0,82 1,65 0,82 4,95 16,5 26,4 48,8
Uprzejmos¢ pracownikow 0,82 1,65 0,82 3,3 14,9 28,9 49,6
Atmosfera na zajeciach 0,82 1,65 0,82 3,3 16,5 25,6 51,2
Dostepnosc informacji o ofercie 3,3 0 3,3 14 19,8 8,26 51,2

Zdaniem respondentéw w wieku 19-30 lat najciekawszymi dziataniami kulturalnymi organizowanymi we Wtoctawku sg

Dni Wtoctawka (88,4%), Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy (70,2%) oraz Bulwar Sztuki (44,6% wskazan).

Doktadnie zagadnienie to ilustruje tabela nr 20.

Tab. 20. Najciekawsze dziatania kulturalne organizowane we Wtoctawku (w%)

LICZBA
RESPONDENTOW

NAJCIEKAWSZE DZIAtANIA KULTURALNE ORGANIZOWANE

WE WEOCLAWKU (w %)

Dni Wtoctawka

88,4

Bulwar Sztuki

44,6
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Finat turnieju Poezji Spiewanej 21,5
M4j Swiat- Moje zycie 10,7
Wtoctawskie Inspiracje Artystyczne 14,9
121 Scena dla Malucha 9,09
Gramy u Siebie 16,5
Wierszykarnia 6,61
Struna 20,7
O Kujawski Wianek 15,7
Konkurs Rzezbiarski im. St. Zagajewskiego 19
Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy 70,2
Brak danych 1,65

Kolejne pytanie zostato rozbite na cztery czesci koncentrujgce sie na dziataniach poszczegdlnych oddziatéw Centrum
Kultury Browar B. Badanych poproszono o ocene, ktdre z zaje¢ organizowanych przez Centrum Kultury Browar B s3
najciekawsze.

W przypadku zaje¢ organizowanych przez Klub CKBB Zazamcze najczesciej wskazywane byly zajecia fotografii (69,4%)
oraz zajecia tanca (57,9%). Dla 42,1% respondentdw byt to Przystanek Rodzina. Doktadne wyniki obrazuje tabela nr 21a.

Koncentrujac sie na zajeciach z repertuaru Klub CKBB Stara Remiza badani najczesciej wskazywali zespét tanca
breakdance ,,FunkDa Mental” (30,6% wskazan), Zesp6t tarica wspotczesnego ,,Bunt” (18,2%) oraz Klub gier strategicznych ,, Fenix”
(17,4%). Szczegdtowo wyniki te obrazuje tabela nr 21b.

Wypowiadajgc sie na temat zaje¢ organizowanych przez Klub CKBB teg respondenci jako najciekawsze najczesciej
wskazywali samoobrone dla kobiet (35,5%), aerobic (26,4%) oaz zajecia angielskiego (24%). Szczegétowy rozktad odpowiedzi na
to pytanie obrazuje tabela nr 21c.

Dodatkowo badani zostali poproszeni o ocene zajec Taniec i Spiew w ZPiT KUJAWY organizowanych przez Zespot Piesni i

Tanca KUJAWY. Jako ciekawe zajecia te uznato 14% badanych.

Tab. 21a. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB ZAZAMCZE (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
RESPONDENTOW KLUB CKBB ZAZAMCZE (w %)
Zajecia tanca (klasycznego, hip-hop, taniec towarzyski, taniec nowoczesny, breakdance) 57,9
Teatr Tanca , Inaczej” 38,8
Warsztaty muzyczne (gitarowe, perkusyjne, studio piosenki, dzieciecy zespdt rockowy 32,2
121 Przystanek Rodzina (twdrcze warsztaty rodzinne, Klub matego odkrywcy, Strefa bez stresu) 42,1
Fotografia 69,4
Brak danych 5,78

Tab. 21b. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB STARA REMIZA (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
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RESPONDENTOW KLUB CKBB STARA REMIZA (w %)

Zespot tanca wspodtczesnego ,,Bunt” 18,2
Zajecia artystyczne dla dzieci ,,Kraina wyobrazni” 14
Zajecia plastyczne dla dorostych ,Kuferek” 9,91
Klub gier strategicznych ,Fenix” 17,4

121 Klub brydzowy ,Zgrana karta” 12,4
Zespot tanca breakdance ,,FunkDa Mental” 30,6
Zespot tanca estradowego i hip-hop "FunkRockass Junior" 15,7
Zajecia rekodzieta ludowego i artystycznego 15,7
Szkétka Jezykowa ,,Funny English” 14
Brak danych 27,3

Tab. 21c. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB tEG (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
RESPONDENTOW KLUB CKBB £EG (w %)

Angielski wtorki 24
Aerobic 26,4
Zajecia plastyczne 12,4
Taniec nowoczesny — Zespot ,, Mega-Mix” 16,5

121 Zajecia sportowe z ukierunkowaniem na boks - "Klub Champion" 9,91
Zajecia Swietlicowe 5,78
Zajecia teatralne 22,3
Samoobrona dla kobiet 35,5
Brak danych 25,6

Odpowiadajgc na pytanie o to, jakie zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B zainteresowatyby badanych
lub ich znajomych respondenci najczesciej wskazywali warsztaty fotograficzne (49,6%), warsztaty filmowe oraz warsztaty grafiki
komputerowej (37,2%), zajecia tarica towarzyskiego (34,7%), warsztaty multimedialne (32,2%).

Doktadnie zagadnienie to ilustruje tabela numer 22.

Tab. 22. Przewidywane zainteresowanie proponowanymi przez CKBB zajeciami (w %)

LICZBA PRZEWIDYWANE ZAINTERESOWANIE
RESPONDENTOW PROPONOWANYMI PRZEZ CKBB ZAJECIAMI (w %)
Nauka gry na instrumencie 26,4
Sekcja gier (np. Planszowe, terenowe, rpg) 16,5
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Sekcja kabaretowa 17,4

Sekcja modelarska 9,91
Warsztaty dziennikarskich 31,4
Warsztaty filmowe (np. Dyskusyjny klub filmowy) 37,2
Warsztaty fotograficzne 49,6
Warsztaty grafiki komputerowe;j 37,2
121 Warsztaty i plenery artystyczne (np. Malarstwo, rzezba) 22,3
Warsztaty komputerowe (rozgrywki z gier komputerowych) 29,8
Warsztaty multimedialne (np. Tworzenia stron internetowych, flesz, animacje, itp.) 32,2
Warsztaty plastyczne 21,5

Warsztaty rekodzieta artystycznego (np. Haft, decupage, robienie bizuterii, filcowanie, szycie) 16,5

Warsztaty rytmicznego tworzenia dzwiekow (beatbox) 15,7
Warsztaty taniica z ogniem 19

Warsztaty wokalne 16,5
Zajecia literackie (wiersze, dyskusyjny klub fantastyki) 11,6
Zajecia orkiestry rozrywkowej 2,47
Zajecia sekcji teatralnej 18,2
Zajecia tanca towarzyskiego 34,7
Dziatania klubu mtodziezowego 19,8
Inne 0,82
Nie interesuje mnie udziat w zajeciach dodatkowych 2,47
Brak danych 3,3

Organizatorow Projektu interesowaty takze zrddta wiedzy badanych o imprezach organizowanych przez Centrum
Kultury Browar B. Respondenci w wieku 19-30 lat wymieniali najczesciej Internet (78,5%), radio (50,4%), TV kablowa (42,1%).

Szczegbtowo poglad respondentdw na te kwestie prezentuje tabela nr 23.

Tab. 23. Zrédfa wiedzy o imprezach organizowanych przez Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA ZRODLA WIEDZY O IMPREZACH ORGANIZOWANYCH PRZEZ
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)
Z Internetu 78,5
Od znajomych, rodziny 31,4
W pracy 10,7
Z plakatu 28,1
121 Z ulotek 29,8
Z TV kablowej 42,1
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Radia 50,4

Bezposrednio w siedzibie 24,8

Brak danych 2,47

Ponadto, badani poproszeni o ocene posiadanej przez nich wiedzy na temat dziatarn CKBB uznali, ze s3 w wiekszosci dobrze

poinformowani (70,2%). Odpowiedzi odmowit niewielki odsetek respondentow (2,47%).

Ankieta koncentrowata sie takze na zainteresowaniu stronami internetowymi Centrum Kultury Browar B. 30,6% respondentow
odwiedza fanpage CKBB na Facebooku, podobnie jest w przypadku strony www.ckbrowarb.pl, ktdra cieszy sie zainteresowaniem
47,9% badanych.

Szczegétowo omawiane zagadnienie obrazuje tabela nr 24.

Tab. 24. Zainteresowanie stronami internetowymi Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA ZAINTERESOWANIE STRONAMI INTERNETOWYMI
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)
FACEBOOK WWW.CKBROWARB.PL
121 Odwiedza 30,6 Odwiedza 47,9
Nie odwiedza 66,9 Nie odwiedza 50,4
Brak danych 2,47 Brak danych 1,65

Celem Projektu jest ponadto wytonienie oséb i grup, ktére powinny by¢ (zdaniem respondentdow) szczegdlnie wspierane poprzez
dziatania kulturalno-edukacyjne CKBB. Najczesciej wskazywanymi przez respondentéw grupami byty rodziny (63,6%), mtodziez
gimnazjalna i ponadgimnazjalna (61,2%) oraz studenci (54,5%).

Doktadnie zagadnienie to ilustruje tabela nr 25.

Tab. 25. Subiektywna ocena respondentéw dotyczgca tego, ktére osoby/grupy powinny by¢ szczegdlnie wspierane przez

dziatania kulturalno-edukacyjne CKBB (w %)

LICZBA SUBIEKTYWNA OCENA RESPONDENTOW DOTYCZACA TEGO,
RESPONDENTOW KTORE OSOBY/GRUPY POWINNY BYC SZCZEGOLNIE WSPIERANE
PRZEZ DZIAtANIA KULTURALNO-EDUKACYJNE CKBB (w %)

Dzieci 36,4
Mtodziez gimnazjalna i ponadgimnazjalna 61,2
Studenci 54,5
Seniorzy 40,5
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121 Osoby zagrozone ,wykluczeniem spotecznym” (m.in. osoby 47,1

niepetnosprawne, osoby bezrobotne)

Rodziny 63,6
Inne 2,49
Brak danych 0,82

Badanych poproszono takze o opinie na temat przyjaznosci poszczegdlnych dzielnic Wtoctawka dla rozwoju kultury. Najczesciej
wskazywane jako przyjazne byto osiedle Zazamcze (79,3%), Potudnie (78,5%), Zawisle (55,4%) oraz Michelin (51,2%).

Szczegétowe wyniki obrazuje tabela nr 26.

Tab. 26. Ocena dzielnic Wtoctawka pod wzgledem ich przyjaznosci dla rozwoju kultury (w %)

LICZBA OCENA DZIELNIC WtOCtAWKA POD WZGLEDEM
RESPONDENTOW ICH PRZYJAZNOSCI DLA ROZWOJU KULTURY (w %)
PRZYJAZNE NIEPRZYJAZNE

Srédmiescie 39,7 60,3
Zazamcze 79,3 20,7
Potudnie 78,5 21,5

121 Zawisle 55,4 44,6
Michelin 51,2 48,8
Kazimierz Wielkiego 37,2 62,8
Brak danych 68,6

Ze wzgledu na to, ze organizatorzy Projektu planujg dziatania Centrum Kultury Browar B ze szczegdlnym uwzglednieniem oséb w
mieszkajacych w miescie podczas opracowywania danych zebranych z ankiet skoncentrowano sie takze na perspektywie tej
wtasnie zbiorowosci. Wobec tego nalezy pamietaé, ze ponizsze opracowanie dotyczy 617 respondentow (ktore na potrzeby
ponizszego opracowania stanowi¢ bedg 100% interesujacej nas zbiorowosci), czyli 85,2% z 617 badanych, ktérzy zadeklarowali w
ankiecie, ze mieszkajg w miescie. Wsrdd badanych, ktorzy mieszkajg w miescie znalazto sie 56,1% kobiet oraz 43,8% mezczyzn.

Doktadnie badang zbiorowos¢ charakteryzuje tabela numer 27.
Badani wypowiadajac sie na temat preferowanych przez siebie sposobéw spedzania czasu wolnego najczesciej

wymieniali: ogladanie filméw w TV i na DVD (58,7%), czynie ksigzek i czasopism (44,1%), wyjazdy do kina, teatru (42,6%) oraz

uczestnictwo w koncertach (39,7%). Doktadnie zagadnienie to ilustruje tabela numer 28.
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Tab. 28. Spedzanie czasu wolnego (w %)

LICZBA SPOSOBY SPEDZANIA WOLNEGO CZASU (w %)
RESPONDENTOW
Jezdze kina, teatru 42,6
Chodze na koncerty 39,7
Chodze na wystawy, wernisaze 17,8
Uczestnicze w imprezach plenerowych 31,8
617 Uczestnicze w zajeciach Centrum Kultury ,,Browar B” 9,56

( w tym Kluby: ,Zazamcze”, ,Stara Remiza”, ‘teg’)

Czytam ksigzki, czasopisma 44,1
Ogladam filmy w TV i na DVD 58,7
Pogtebiam wiasne wiadomosci i umiejetnosci zwigzane ze sztuka 13,9
Inne 27,4
Brak danych 0

Respondenci wypowiadajac sie na temat swoich miesiecznych wydatkow na kulture (czyli, jak wymieniono w ankiecie,
ksigzki, ptyty z muzyka, filmem, udziat w zajeciach artystycznych, koncertach, wyjazdy do kina) deklarowali najczesciej, ze na
wspomniane powyzej aktywnosci przeznaczajg 21-50zt (26,3%), 11-20zt (22,9%). 20,4% badanych nie przeznacza comiesiecznie
srodkéw na wydatki zwigzane z uczestnictwem w kulturze.

Doktadnie problem ten ilustruje tabela numer 29.

Tab. 29. Orientacyjne miesieczne wydatki na ksiqzki, ptyty z muzykq, filmem, udziat w zajeciach artystycznych, koncertach,

wyjazd do kina (w %)

LICZBA ORIENTACYJNE MIESIECZNE WYDATKI NA KSIAiKI, PLYTY Z MUZYKA, FILMEM,
RESPONDENTOW UDZIAt W ZAJECIACH ARTYSTYCZNYCH, KONCERTACH, WYJAZD DO KINA (w %)

Nie przeznaczam 20,4

Do 10 zt 13,6

617 11-20 zt 22,9

21-50 zt 26,3

51-100 zt 12
Powyzej 100 zt 5,18
Brak danych 0,16

Wypowiadajgc sie na temat czestosci bywania w Centrum Kultury Browar B najczesciej wskazywang odpowiedzig byta
wcale (47,2% wskazan). Ponadto 16,7% badanych bywa w CKBB czesciej niz 1 raz na kwartat, 16,7% bywa czesciej niz raz na rok.
Doktadny rozktad odpowiedzi ilustruje tabela nr 30.
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Tab. 30 Czestos¢ bywania w centrum kultury Browar B, Zazamcze, Stara Remiza oraz teg (w %)

LICZBA CZESTOS'(’: BYWANIA W CENTRUM KULTURY BROWAR B,
RESPONDENTOW ZAZAMCZE, STARA REMIZA ORAZ tEG (w %)
ODPOWIEDZI POZYTYWNE

Czesciej niz 1 raz na tydzien 8,1

617 Czesciej niz 1 raz na miesigc 10
Czesciej niz 1 raz na kwartat 17 51,9
Czesciej niz 1 raz na rok 16,7
Wcale 47,2
Brak danych 1

Czynnikami majgcymi wptyw na decyzje o skorzystaniu z oferty Centrum Kultury Browar B najczesciej wymieniane byty:
ciekawy sposéb spedzania wolnego czasu (37,1% wskazan), rozwijanie zainteresowan (28,5%), mozliwos¢ poznania nowych oséb
(28,2). 39,7% badanych mieszkajacych w miescie deklaruje, ze nie korzysta z oferty Centrum Kultury Browar B.

Doktadnie zagadnienie to ilustruje tabela numer 31.

Tab. 31. Czynniki majgce wptyw na decyzje o skorzystaniu z oferty Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA DECYZIJE O SKORZYSTANIU Z OFERTY
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)

Ciekawy sposéb spedzania wolnego czasu 37,1
Udziat w konkursach 9,4

617 Rozwijanie zainteresowan 28,5
Mozliwos¢ zdobycia potrzebnych umiejetnosci 8,75
Mozliwos¢ poznania nowych ludzi 28,2
Nie korzystam z oferty 39,7
Brak danych 5,34

Badanych poproszono takze o ocene Centrum Kultury Browar B z réznej perspektywy.

Doktadnie kwestie te obrazuje tabela numer 32.

Tab. 32. Ocena Centrum Kultury Browar B pod wzgledem nastepujgcych kryteriow (w %)
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LICZBA OCENA CENTRUM KULTURY BROWAR B
RESPONDENTOW POD WZGLEDEM NASTEPUJACYCH KRYTERIOW (w %)

OCENA

(na skali ocen szkolnych, gdzie 1 oznacza niedopuszczalny a 6 celujacy)

1 2 3 4 5 6 BRAK DANYCH
Dni otwarcia 2,43 1,13 3,07 11 16 13 53,3
617 Godziny otwarcia 2,75 1,29 | 4,05 10,7 16,9 13,5 | 50,9
Warunki lokalowe 2,91 1,62 4,05 6,64 16,2 18 50,6
Wyposazenie placowki 2,26 0,97 5,18 8,26 14,3 17,5 51,5

Roznorodnosc oferty kulturalnej 2,75 0,32 3,07 9,72 19,8 13,8 50,6

Profesjonalizm pracownikéw 2,1 0,64 2,43 5,99 15,2 22,4 51,2
Uprzejmos¢ pracownikow 2,75 0,32 1,78 3,88 14,6 25,4 51,2
Atmosfera na zajeciach 2,1 1,62 2,1 5,83 15,2 20,3 52,8

Dostepnosc¢ informacji o ofercie 3,4 1,29 3,72 11,2 15,6 13,1 51,7

Zdaniem respondentéw mieszkajgcych w miescie najciekawszymi dziataniami kulturalnymi organizowanymi we
Wioctawku sg Dni Wtoctawka (85,3% wskazan), Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy (69,2%), Bulwar Sztuki (36,6%) oraz Finat
Turnieju Poezji Spiewanej (21,2%).

Doktadnie zagadnienie to obrazuje tabela nr 33.

Tab. 33. Najciekawsze dziatania kulturalne organizowane we Wtoctawku (w%)

LICZBA NAJCIEKAWSZE DZIAtANIA KULTURALNE ORGANIZOWANE
RESPONDENTOW WE WLOCLAWKU (w %)

Dni Wtoctawka 85,3
Bulwar Sztuki 36,6
Finat Turnieju Poezji Spiewanej 21,2
Moj Swiat- Moje zycie 6,48
Wtoctawskie Inspiracje Artystyczne 15,1

617 Scena dla Malucha 7,45
Gramy u Siebie 19,3
Wierszykarnia 5,34
Struna 11
O Kujawski Wianek 10,7
Konkurs Rzezbiarski im. St. Zagajewskiego 16,7
Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy 69,2
Brak danych 1,78
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Kolejne pytanie zostato rozbite na cztery czesci koncentrujgce sie na dziataniach poszczegdélnych oddziatéw Centrum
Kultury Browar B. Badanych poproszono o ocene, ktére z zaje¢ organizowanych przez Centrum Kultury Browar B s3
najciekawsze.

W przypadku zaje¢ organizowanych przez Klub CKBB Zazamcze najczesciej wskazywane byty zajecia fotografii (52,5%)
oraz zajecia tanca (41,8%). Dla 34% respondentdw byt to Przystanek Rodzina. Doktadne wyniki obrazuje tabela nr 34a.

Koncentrujac sie na zajeciach z repertuaru Klub CKBB Stara Remiza badani najczesciej wskazywali zespot tanca
breakdance ,,FunkDa Mental” (20,3% wskazan), Zajecia artystyczne dla dzieci , Kraina wyobrazni” (17,3%) oraz Szkétka Jezykowa
»Funny English” (17,2%). Szczegétowo wyniki te obrazuje tabela nr 34b.

Wypowiadajgc sie na temat zaje¢ organizowanych przez Klub CKBB teg respondenci jako najciekawsze najczesciej
wskazywali samoobrone dla kobiet (27,7%), zajecia angielskiego (20,6%) oraz aerobic (20,1%). Szczeg6towy rozktad odpowiedzi
na to pytanie obrazuje tabela nr 34c.

Dodatkowo badani zostali poproszeni o ocene zajec¢ Taniec i Spiew w ZPiT KUJAWY organizowanych przez Zespot Piesni i

Tanca KUJAWY. Jako ciekawe zajecia te uznato 9,4% badanych.

Tab. 34a. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB ZAZAMCZE (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
RESPONDENTOW KLUB CKBB ZAZAMCZE (w %)

Zajecia tanca (klasycznego, hip-hop, taniec towarzyski, taniec nowoczesny, breakdance) 41,8
Teatr Tanca ,Inaczej” 22
Warsztaty muzyczne (gitarowe, perkusyjne, studio piosenki, dzieciecy zespdt rockowy 31,4

617 Przystanek Rodzina (twdrcze warsztaty rodzinne, Klub matego odkrywcy, Strefa bez stresu) 34
Fotografia 52,5
Brak danych 6,64

Tab. 34b. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB STARA REMIZA (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
RESPONDENTOW KLUB CKBB STARA REMIZA (w %)
Zespot tanica wspodtczesnego ,,Bunt” 13,5
Zajecia artystyczne dla dzieci ,Kraina wyobrazni” 17,3
Zajecia plastyczne dla dorostych , Kuferek” 11,3
Klub gier strategicznych ,Fenix” 15,4
617 Klub brydzowy ,Zgrana karta” 10,5
Zespot tanca breakdance ,,FunkDa Mental” 20,3
Zespot tanca estradowego i hip-hop "FunkRockass Junior" 12,6
Zajecia rekodzieta ludowego i artystycznego 13,5
Szkotka Jezykowa ,,Funny English” 17,2
Brak danych 20,1
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Tab. 34c. Najciekawsze zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B: Klub CKBB tEG (w %)

LICZBA NAJCIEKAWSZE ZAJECIA ORGANIZOWANE PRZEZ CENTRUM KULTURY BROWAR B:
RESPONDENTOW KLUB CKBB tEG (w %)
Angielski wtorki 20,6
Aerobic 20,1
Zajecia plastyczne 18,3
Taniec nowoczesny — Zespot ,, Mega-Mix” 11,7
617 Zajecia sportowe z ukierunkowaniem na boks - "Klub Champion" 11,8
Zajecia Swietlicowe 9,07
Zajecia teatralne 16,4
Samoobrona dla kobiet 27,7
Brak danych 20,9

Odpowiadajac na pytanie o to, jakie zajecia organizowane przez Centrum Kultury Browar B zainteresowatyby badanych
lub ich znajomych respondenci najczesciej wskazywali warsztaty fotograficzne (39,9%), warsztaty filmowe (31,1%), warsztaty
grafiki komputerowej (30%).

Doktadnie zagadnienie to ilustruje tabela numer 35.

Tab. 35. Przewidywane zainteresowanie proponowanymi przez CKBB zajeciami (w %)

LICZBA PRZEWIDYWANE ZAINTERESOWANIE
RESPONDENTOW PROPONOWANYMI PRZEZ CKBB ZAJECIAMI (w %)

Nauka gry na instrumencie 22,5
Sekcja gier (np. Planszowe, terenowe, rpg) 13,8
Sekcja kabaretowa 13
Sekcja modelarska 10
Warsztaty dziennikarskich 22,5
Warsztaty filmowe (np. Dyskusyjny klub filmowy) 31,1
Warsztaty fotograficzne 39,9
Warsztaty grafiki komputerowe;j 30

617 Warsztaty i plenery artystyczne (np. Malarstwo, rzezba) 19
Warsztaty komputerowe (rozgrywki z gier komputerowych) 22,5
Warsztaty multimedialne (np. Tworzenia stron internetowych, flesz, animacje, itp.) 22,9
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Warsztaty plastyczne 19,6
Warsztaty rekodzieta artystycznego (np. Haft, decupage, robienie bizuterii, filcowanie, szycie) 13,9
Warsztaty rytmicznego tworzenia dzwiekow (beatbox) 11,5
Warsztaty tanca z ogniem 13

Warsztaty wokalne 11,3
Zajecia literackie (wiersze, dyskusyjny klub fantastyki) 11

Zajecia orkiestry rozrywkowej 3,88
Zajecia sekcji teatralnej 16,7
Zajecia tanca towarzyskiego 15,7
Dziatania klubu mtodziezowego 11,2
Inne 4,21
Nie interesuje mnie udziat w zajeciach dodatkowych 5,51
Brak danych 1,29

Organizatorow Projektu interesowaty takze zrédta wiedzy badanych o imprezach organizowanych przez Centrum
Kultury Browar B. Respondenci w wieku 19-30 lat wymieniali najczesciej Internet (65,6%), od znajomych lub/i rodziny (42,5%),
oraz z plakatu(30,3).

Szczegbtowo poglad respondentdw na te kwestie prezentuje tabela nr 36.

Tab. 36. Zrédfa wiedzy o imprezach organizowanych przez Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA ZRODLA WIEDZY O IMPREZACH ORGANIZOWANYCH PRZEZ
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)

Z Internetu 65,6
Od znajomych, rodziny 42,5
W pracy 12,5
Z plakatu 30,3

617 Z ulotek 19,8
Z TV kablowej 26,1
Radia 37
Bezposrednio w siedzibie 12,8
Brak danych 2,43

Ponadto, badani poproszeni o ocene posiadanej przez nich wiedzy na temat dziatarn CKBB uznali, ze s3 w wiekszosci dobrze

poinformowani (64,3%). Odpowiedzi odmdwit niewielki odsetek respondentéow (2,59%).

50




Ankieta koncentrowata sie takze na zainteresowaniu stronami internetowymi Centrum Kultury Browar B. 34,7%

respondentéw odwiedza fanpage CKBB na Facebooku, podobnie jest w przypadku strony www.ckbrowarb.pl, ktdra cieszy sie

zainteresowaniem 40,8% badanych.

Szczegbétowo omawiane zagadnienie obrazuje tabela nr 37.

Tab. 37. Zainteresowanie stronami internetowymi Centrum Kultury Browar B (w %)

LICZBA ZAINTERESOWANIE STRONAMI INTERNETOWYMI
RESPONDENTOW CENTRUM KULTURY BROWAR B (w %)
FACEBOOK WWW.CKBROWARB.PL
617 Odwiedza 34,7 Odwiedza 40,8
Nie odwiedza 62,7 Nie odwiedza 56,1
Brak danych 2,59 Brak danych 3,07

Celem Projektu jest ponadto wytonienie oséb i grup, ktore powinny by¢ (zdaniem respondentdw) szczegdlnie wspierane

poprzez dziatania kulturalno-edukacyjne CKBB. Najczesciej wskazywanymi przez respondentéw grupami byty mtodziez

gimnazjalna i ponadgimnazjalna (66,5%), rodziny (48,1%), osoby zagrozone wykluczeniem spotecznym (42,3%) oraz studenci

40,4%.

Doktadnie zagadnienie to ilustruje tabela nr 38.

Tab. 38. Subiektywna ocena respondentéw dotyczqca tego, ktére osoby/grupy powinny by¢ szczegdlnie wspierane przez

dziatania kulturalno-edukacyjne CKBB (w %)

LICZBA SUBIEKTYWNA OCENA RESPONDENTOW DOTYCZACA TEGO,
RESPONDENTOW KTORE OSOBY/GRUPY POWINNY BYC SZCZEGOLNIE WSPIERANE
PRZEZ DZIAtANIA KULTURALNO-EDUKACYJNE CKBB (w %)

Dzieci 34,7
Mtodziez gimnazjalna i ponadgimnazjalna 66,5
Studenci 40,4
Seniorzy 35,8

617 Osoby zagrozone ,wykluczeniem spotecznym” (m.in. osoby 42,3
niepetnosprawne, osoby bezrobotne)
Rodziny 48,1
Inne 4,05
Brak danych 2,1
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Badanych poproszono takze o opinie na temat przyjaznosci poszczegdlnych dzielnic Wioctawka dla rozwoju kultury.

Najczesciej wskazywane jako przyjazne byto osiedle Zazamcze (70,5%), Potudnie (57,1%), Zawisle (43,3%) oraz Michelin (37,8%).

Szczegétowe wyniki obrazuje tabela nr 39.

Tab. 39. Ocena dzielnic Wtoctawka pod wzgledem ich przyjaznosci dla rozwoju kultury (w %)

LICZBA OCENA DZIELNIC WtOCtAWKA POD WZGLEDEM
RESPONDENTOW ICH PRZYJAZNOSCI DLA ROZWOJU KULTURY (w %)
PRZYJAZNE NIEPRZYJAZNE

Srédmiedcie 41,2 58,8
Zazamcze 70,5 29,5
Potudnie 57,1 42,9

617 Zawisle 43,3 56,7
Michelin 37,8 62,2
Kazimierz Wielkiego 31,8 68,2
Brak danych 2,1
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